FORMACION ONLINE

PLAN DE NEGOCIO

W
DURACION

250 horas (2 meses y medio)

b4
METODOLOGIA

Formacidn online a través de plataforma

b
PRECIO

Gratuito
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REQUISITOS FINALIZACION

* Visualizacién: + 75% contenidos en plataforma
* Evaluacidn final: Realizar prueba

W
TITULACION OBTENIDA

Diploma acreditativo

'
OBJETIVOS

¢ Desarrollar la cultura emprendedora.

¢ Orientar al emprendedor para la puesta en marcha
de su negocio o empresa.

¢ Elaborar el Plan de Negocio o Business Plan y los
distintos planes que lo componen: plan de marketing,
plan de inversiones, plan de operaciones, plan de
recursos humanos, plan financiero, plan econdémico
financiero.

ESPANA
EMPRENDE

e Conocer de forma general la normativa, fiscalidad,
costes de apertura, permisos, etc., que conllevan la
apertura de un negocio.

e Poder presentar con éxito el proyecto empresarial
ante organismos publicos, privados o entidades
bancarias y asi alcanzar el objetivo marcado, ya sea
una financiacién del proyecto o busqueda de posibles
socios, partners o clientes.

¢ Adquirir nociones basicas que permitan conocer la
situacidon real de la empresa, para, una vez efectuado
el diagndstico, comparar las diferentes ofertas de
financiacién y decidir cual es la que mejor se adecua a
la situacion particular de cada empresa.

.
e Conocer cuilec con loc datos contahlec aue han de
Lonocer cuaies son I0s Gatos contapies que nan ge

recibir un seguimiento periddico para conocer las
necesidades reales de financiacién.

e Conocer los principales indicadores de
endeudamiento y solvencia de la empresa; conocer la
rentabilidad econémica de la inversidn realizada en la
empresa.

e Aprender distintos tipos de financiacién existentes,
tanto a largo como a corto plazo, y conocer las
ventajas y desventajas de cada uno.

¢ Estar al dia sobre financiacién de operaciones con el
exterior, saber los riesgos que existen en este tipo de
operaciones, y conocer los medios de pagos.

e Averiguar en qué consiste financiacion del
patrimonio neto y distintas formas de conseguirla.

e Familiarizarse con otras vias de financiacion mds
habituales del mercado, conocer las ventajas y
desventajas de cada una.
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1. ELEMENTOS BASICOS DE LA ACTIVIDAD

3. ANALISIS DEL ENTORNO DE LA

EMPRENDEDORA: EL EMPRENDEDOR, LA

EMPRESA E INVESTIGACION

OPORTUNIDAD Y EL PLAN DE NEGOCIO.

1.1. El emprendedor y la cultura
emprendedora.

1.1.1. Concepto de Emprendedor.

1.1.2. La empresa en sus inicios: Tipos de
empresas segun su nivel de crecimiento.
1.1.3. Factores que propician el éxito de un
proyecto empresarial.

1.2. Oportunidades de negocios.

1.2.1. Introduccion.

1.2.2. Como se descubren las oportunidades
de negocios.

1.3. Concepto de Plan de Negocio.

1.3.1. Introduccion.

1.3.2. iPor qué es necesario elaborar un Plan
de Negocio para la creacién de una nueva
empresa?

1.3.3. éPuede elaborar un Plan de Negocio
una empresa que ya esta en funcionamiento?
1.3.4. éCudl es la finalidad de la elaboracion
de un Plan de Negocio?

1.3.5. ¢Quién debe o puede elaborar este
documento?

1.3.6. ¢Como comenzar la elaboracion del
Plan de Negocio y cual es la forma mas
practica o rapida para realizarlo?

1.3.7. éCudles son los puntos clave del Plan de
Negocio?

1.3.8. ¢Cémo presentar el proyecto?

1.4. Estructura del Plan de Negocio y fases
para su elaboracién.

1.4.1. Definicidn.

1.4.2. Formato del Plan de Negocio.
1.4.3.indice del Plan de Negocio y fases para
su elaboracion.

Ideas Clave.

2. DEFINICION DEL PROYECTO EMPRESARIAL.

2.1. Proyecto empresarial, actividad: producto
o servicio, y presentacion de los
emprendedores.

2.1.1. Presentacién de los emprendedores.
2.1.2. Proyecto Empresarial.

2.1.3. Actividad de la empresa: Producto o
servicio.

2.2. Primera aproximacién a las inversiones
minimasy a la financiacion del proyecto.

Ideas Clave.
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MERCADO.

3.1. Analisis del entorno.

3.1.1. Introduccion.

3.1.2. Entorno General.

3.1.3. Sector.

3.2. Andlisis de fuerzas y debilidades:
DAFO.

3.3. Investigacion de mercado y de la
Competencia.

3.3.1. La Competencia.

3.3.2. El Mercado.

Ideas Clave.

4. PLAN DE MARKETING.

4.1. El Plan de Marketing. Estructura.

4.2. Marketing Mix: politica de producto.
4.2.1. Conceptos previos.

4.2.2. Definicién de la cartera de productos.
4.2.3. Caracteristicas y diferenciacién del
producto.

4.2.4. Posicionamiento del producto.

4.3. Marketing Mix: politica de precios.
4.3.1. Introduccién.

4.3.2. Estrategias de precio en funcion de la
competencia.

4.3.3. Estrategias de precio de tipo
psicoldgico.

4.3.4. Estrategias de precio en funcion de la
demanda.

4.3.4. Estrategias de precio en funcién de la
demanda.

4.3.5. Estrategias de precio para una
cartera de productos.

4.4. Marketing Mix: promocién, ventas y
comunicacién.

4.4.1. Promociones.

4.4.2. Ventas directas.

4.4.3. Comunicacién y publicidad.

4.5. Marketing Mix: distribucion.

4.5.1. Introduccién.

4.5.2. Criterios para seleccionar un canal de
distribucion.

Ideas Clave.
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5. PLAN DE INVERSIONES.

5.1. Introduccion.

5.2. Plan de Inversiones.

5.2.1. Ubicacién de la Empresa.

5.2.2. La eleccion de la tecnologia del proceso
de produccién.

5.2.3. Elaboracion del Plan de Inversiones
Ideas Clave.

6. PLAN DE OPERACIONES.

6.1. Elementos del Plan de Operaciones.

6.2. El presupuesto de ventas y los ingresos
por areas de negocio.

6.2.1. El presupuesto de ventas.

6.2.2. Ingresos por areas de negocios, costes
variables y costes fijos.

6.3. El presupuesto de produccién.

6.3.1. Eleccién del proceso de produccion o
prestacién del servicio.

6.3.2. Eleccion del equipo.

6.3.3. Disefio del proceso de compras y
gestion de stock.
6.3.4. Formato del
produccion.

6.4. Presupuesto de compras.

6.4.1. Previsidon de Consumo.

6.4.2. Cémo calcular la cantidad de materias
primas a adquirir, sin incurrir en ruptura de
stock.

6.4.3. Formato del
aprovisionamientos.
6.4.4. Datos a incluir en relacidon a compras y
gestién de stock en el Plan de Negocio.

6.5. Otros presupuestos.

Ideas Clave.

presupuesto de

presupuesto  de

7. PLAN DE RECURSOS HUMANOS.

7.1. Recursos humanos, organigrama.

7.1.1. Introduccion.

7.1.2. Elaboracion del organigrama de Ia
empresa.

7.2. Seleccion de personal, fuentes de
reclutamiento.

7.3. Formas de contratacion.

7.4. Previsiones de crecimiento de la plantilla.
Ideas Clave.
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8. PLAN FINANCIERO.

8.1. Eleccion de fuentes de financiacion.
8.1.1. Introduccion.

8.1.2. Criterios utilizados a la hora de elegir
una fuente de financiacion.

8.2. Fuentes de financiacion de capital.
8.2.1. Introduccion.

8.2.2. Clasificacion de
financiacién de capital.
8.3. Financiacién del circulante.
8.3.1. Introduccion.

8.3.2. Préstamo y Crédito.
8.3.3. Descuento.

8.3.4. Factoring.

8.3.5. Renting.

8.3.6. Leasing.

8.3.7. Avales.

8.4. Plan Financiero.

Ideas Clave.

fuentes de

9. EVALUACION ECONOMICA Y
FINANCIERA DEL PROYECTO: PLAN
ECONOMICO FINANCIERO.

9.1. Introduccion al Plan Econdmico
Financiero.

9.1.1. éEn qué consiste el Plan Econdmico-
Financiero?

9.1.2. {Qué son los estados contables
previsionales?

9.1.3. éiCébmo se elaboran los estados
contables previsionales?

9.2. Prevision de la Cuenta de Pérdidas y
Ganancias y Presupuesto de Tesoreria.
9.2.1. Previsién de la Cuenta de Pérdidas y
Ganancias.

9.2.2. Presupuesto de Tesoreria.

9.3. Previsién de balances .

9.3.1. Ejemplo de cdlculo del Balance
previsional de la futura empresa.

9.4. Rentabilidad del proyecto.

9.4.1. Introduccidn.

9.4.2. Analisis del punto muerto o Umbral
de Rentabilidad.

9.4.3. Rentabilidad
Rentabilidad Econémica.
9.4.4. Apalancamiento
Apalancamiento Financiero.
9.4.5. Fondo de Maniobra.
Ideas Clave.
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10. PLAN JURIDICO MERCANTIL.

10.1. Eleccidén de la forma juridica.

10.1.1. ¢Empresario Individual-Auténomo
(persona fisica), o Sociedad (persona
juridica)?

10.1.2. Clasificacion de las formas juridicas de
una empresa.

10.1.3. Tipos de Sociedades vy fiscalidad:
Introduccidn.

10.1.4. Asesoramiento sobre la forma juridica
de la nueva empresa.

10.2. Tramites administrativos.

10.2.1 Tramites para la constitucion y puesta
en marcha de la empresa.

10.2.2. Tramites en las entidades locales y
otros organismos.

10.2.3. Como simplificar todos estos tramites.
10.3. Denominacion social, nombre comercial,
patentes, marcas y licencias.
10.3.1. Denominacién
Comercial.

10.3.2. Marcas Comerciales y dominios.

10.4. Seguros.

10.5. Medidas de seguridad e higiene
(prevencion de riesgos laborales).

10.6. Proteccién de datos personales.

Ideas Clave.

Social, Nombre

11. PRESENTACION DEL PROYECTO.

11.1. El Resumen ejecutivo.

11.2. Preparacion de la presentacion.

11.3. Organismos publicos: Incubadoras y
parques tecnoldgicos.

11.4. Organismos privados: El Capital Riesgo y
los inversores privados Business Angels.
11.4.1. Sociedades Capital Riesgo.

11.4.2. Inversores privados: Business Angels.
11.5. Presentacién del proyecto y entidades
bancarias.

11.5.1. Introduccién.

11.5.2. Factores clave para obtener
financiacion.
11.5.3. Documentacion exigida por las

entidades bancarias.

11.5.4. Como contrastan la informacién
presentada las entidades financieras.

11.5.5. Negociacidn con entidades bancarias.

12. TESORERIA. CUENTA DE PERDIDAS Y
GANANCIAS. BALANCE.

12.1. Introduccion.

12.2. El presupuesto de tesoreria.

12.3. Datos relevantes de la cuenta de
pérdidas y ganancias y del balance.

12.3.1. Preparacion de los datos de la
Cuenta de Pérdidas y Ganancias.

12.3.2. Informacion obtenida de la Cuenta
de Pérdidas y Ganancias.

12.3.3. Determinacién del Punto de
equilibrio.

12.3.4. Informacion obtenida del Balance
12.3.5. Principales indicadores en la
gestiéon econdmica y financiera.

12.4. Obtener informacion financiera del
sector para el diagnéstico financiero
comparativo.

13. FINANCIACION A CORTO Y A LARGO
PLAZO.

13.1. Financiacién a corto plazo.

13.1.1. Préstamoy crédito.

13.1.2. Descuento.

13.1.3. Factoring.

13.1.4. Renting.

13.1.5. Leasing.

13.1.6. Confirming.

13.1.7. Aval.

13.1.8. Forward, Futuros financieros.
Mercados de productos derivados en
Espafia. Opciones Financieras, Swap.

13.2. Financiacion a Largo Plazo.

13.2.1. Hipoteca.

13.2.2. Pagaré de empresa o financiero.

14. FINANCIACION DE OPERACIONES EN EL
EXTERIOR.

14.1. Riesgos en las operaciones de
comercio exterior.

14.2. Instrumentos de financiacion de
operaciones de comercio exterior. Medios
de pago.

14.2.1. Transferencia internacional.

14.2.2. Remesa documentaria y remesa
simple.

amara amara

de Comercio de Espaiia Cérdoba

FCREN UNION EUROPEA
: : Fondo Social Europeo
* o % El FSE invierte en tu futuro



14.2.3. Crédito documentario.

14.2.4. Carta de crédito comercial.

14.2.5. Carta de crédito contingente o
stand-by.

14.3. Tipo de operacién e instrumento de
financiacion o de pago utilizado.

14.4. Financiacién Internacional.

14.4.1. Financiacién del comercio exterior
realizada por organismos privados.

14.4.2. Financiacion del comercio exterior
realizada por organismos publicos.

15. FINANCIACION DEL PATRIMONIO NETO.

15.1. Financiacion del capital.

15.2. Ayudas y subvenciones del sector
publico.

15.3. Sociedades de garantia reciproca (SGR’s)
y la compania espafiola de reafianzamiento
(CERSA).

15.4. Préstamo participativo.

15.5. Sociedades capital riesgo.

15.6. Business Angels.

15.7. Mercado alternativo bursatil.

16. OTRAS ViAS DE FINANCIACION.

16.1. Proveedores.

16.2. Banca ética y microcréditos.
16.3. Préstamos entre particulares.
16.4. Trueque empresarial.
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